











Automatic Creation of Cooking Highlight Videos





Abstract—We present a method for creating a highlight video
of cooking as social media. If we can easily prepare cooking
videos, it is expected to be used for communication. However,
it is difficult to extract entertaining scenes to make highlight
video of your cooking because cooking videos also contain
so many scenes which are not contain factors which attract
viewers. We use two videos which captured different angles
as input. At first, our system extract entertaing scenes using
image similarity and two evaluate functions defined by us:
frame score, which is defined as the standard distribution of
the optical flow in each frame divided by the mean of the
optical flow, and scene score which defined by several video
frames. We focus on the difference of scene scores and image
similarity between two continuous scenes to extract scenes
for highlight. Next, our system applies color correction by
applying gamma correction. Finally, our system combines
two extracted scenes of each input video. Experimental
results show our method can create cooking highlight videos






































































































































ほぼ真上から撮影した映像 (以下，映像 A)と，映像 A
のカメラに対して右横から俯瞰で撮影した映像 (以下，









































































ここで，c は画像の色数を示すので，3.3.1 より，c =
512である．0  i  cの任意の整数 iにおいて，0 
min (H1[i]; H2[i])  H1[i]である為，式 (2)の値の範囲




映像フレーム N1 と一つ前のシーンセグメント P の最
初の映像フレーム P1で行われる．この時，それぞれの
映像フレームの色ヒストグラム情報が格納された配列
HN1 ;HP1 から計算される画像類似度を S(HN1 ;HP2)と
する．次の条件
S(HN1 ;HP1) < S (2)
を満たす場合，ハイライト映像に出力するシーンセグ







































































グメントN と一つ前のシーンセグメント P の評価関数
によるスコアをそれぞれ RN ; RP．とする．このとき，
次の条件
RN  RP  R (6)
を満たす場合，ハイライト映像に出力するシーンセグメ
ントとしてN と P を選出する．P がすでにハイライト
映像に出力するシーンセグメントとして選出されてい
M σ(s)






























各カラーチャンネルのガンマ値 R; G; B の大小関係

















































評価手法には 7段階評価の SD法 (Semantic Differ-
ential Scale Method)を用いた．被験者は，20  24歳の















有意差の有無 項目 p 値 (料理 A) p 値 (料理 B)
明るい 4:40 10 3 3:11 10 3
料理 A,B で有意差あり スピード感がある 1:07 10 3 8:19 10 3
速い 6:33 10 3 1:90 10 3
なめらか 9:99 10 3 2:73 10 1
料理 A で有意差あり 鮮明な 1:28 10 2 1:11 10 1
個性的 2:20 10 2 本文参照
短い 8:68 10 2 2:50 10 3
心地よい 8:76 10 1 6:74 10 3
迫力がある 8:11 10 2 9:53 10 3
きれい 2:39 10 1 5:12 10 3
分かりやすい 6:33 10 1 5:12 10 3
かっこいい 7:70 10 1 4:40 10 3
食べたい 1:93 10 1 8:63 10 3
料理 B で有意差あり 印象的な 5:43 10 2 3:11 10 3
濃厚な 7:26 10 1 1:33 10 2
おいしい 2:69 10 1 1:15 10 2
見たい 3:09 10 1 4:14 10 2
面白い 8:86 10 2 4:65 10 3
平凡な 本文参照 1:50 10 2
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